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Struktura delavnice:
Predstavitev platforme.

Ustvarjanje računa.

Funkcije brezplačne verzije.

Upravljanje naročnikov in ustvarjanje skupi / segmentov.

Kako ustvariti kampanjo? Kaj kampanja sploh je?

Pregled funkcij platforme.

Sestava dejanskega e-novičnika.

Naveti.

Vprašanja?
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Kaj je MailerLite?

Platforma za e-poštni marketing.

Enostavna in preprosta uporaba.

Omogoča oblikovanje privlačnih vsebin.

Ključne prednosti:
Brezplačna različica omogoča veliko funkcij.

Enostavna uporaba za ekipe brez tehničnega znanja.

Avtomatizacija omogoča boljše vključevanje podpornikov s pomočjo

uvodnih e-poštnih sporočil, opomnikov na dogodke, zahval ipd.

Možnost sledenja uspešnosti e-poštnih kampanj in prilagajanja

strategije.



Obiščite platformo in se registrirajte z e-poštnim naslovom.

Izberite brezplačni paket in izpolnite registracijski obrazec.

Nato opravite naslednje korake:

Vnesite ime svojega podjetja ali organizacije.

Vpišite svoj e-poštni naslov.

Vnesite močno geslo.

Kliknite Ustvari moj račun.

https://www.mailerlite.com/
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Kako ustvariti račun?

Do 1.000 naročnikov in 12.000 poslanih e-poštnih sporočil

na mesec.

Osnovna orodja za ustvarjanje kampanj (brez naprednih

avtomatizacijskih funkcij).

Omejena segmentacija in poročila.

Kaj omogoča brezplačna različica?

https://www.mailerlite.com/


https://www.mailerlite.com/

/05Kako potrditi račun?

1. Potrditev e-poštnega naslova

Odprite e-pošto in kliknite na potrditveno povezavo.

Preverite mapo Spam ali Promocije.

2. Izpolnitev podatkov o računu

Izpolnitev obrazca s podatki o svoji organizaciji, vključno z:

Imenom organizacije.

Spletno stranjo (če jo imate).

Naslovom in drugimi kontaktnimi podatki.

3. Ročna odobritev s strani MailerLite

Postopek običajno traja nekaj ur do enega dneva.

Dodatnima vprašanja iz strani Mailerlite-a.

4. Nastavitev domene pošiljatelja (priporočljivo)

Če želite izboljšati dostavljivost svojih e-poštnih kampanj in zmanjšati

možnost, da vaša sporočila končajo v mapi Spam, je priporočljivo

avtentično potrditi svojo domeno.

Kaj storiti, če račun ni odobren?

Če vaš račun ni odobren, lahko kontaktirate

MailerLite podporo in preverite, ali lahko

posredujete dodatne informacije, ki bi

pomagale pri potrditvi.

Ko ustvarite račun v MailerLite, ga morate potrditi, da

lahko začnete pošiljati e-poštne kampanje. Postopek

potrditve vključuje več korakov:

https://www.mailerlite.com/
https://dashboard.mailerlite.com/account/profile
https://dashboard.mailerlite.com/account/profile


https://www.mailerlite.com/

ZA VSAKO SPREMEMBO, KI JO VNAŠATE JE POTREBNO KLIKNITI ‘SHRANI’.

Nastavitev domene pošiljatelja (priporočljivo)

Če želite izboljšati dostavljivost svojih e-poštnih kampanj in zmanjšati

možnost, da vaša sporočila končajo v mapi Spam, je priporočljivo

avtentično potrditi svojo domeno. To lahko naredite v razdelku Domains v

nastavitvah računa.

Domeno imate načeloma že lahko zakupljeno in jo že uporabljate pri e-mail

naslovih.

Po potrditvi e-pošte boste morali izpolniti obrazec s podatki o svoji

organizaciji. Ti podatki so pomembni za preverjanje pristnosti in

zagotavljanje skladnosti z zakoni o e-mail marketingu (npr. GDPR).

Default settings - PRIVZETE NASTAVITVE 

Pošiljatelejvo ime / email, ki se bo izpisal prejemnikom.

Dodajanje organizacijskega logotipa.

Druge nastavitve profila (barve)

Linki do spletne strani in socialnih omrežij.

https://www.mailerlite.com/


Ročno dodajanje naročnikov:

‘Add single subscriber’.

‘Copy paste from excel’.

Uvoz seznama naročnikov iz CSV datoteke:

Shranite tabele kot CSV datoteke -> naložite na Mailerlite -> shranite.

Ustvarjanje skupin (ciljne mailing liste):

Skupine omogočajo organizacijo kontaktov glede na interese, stopnjo vključenosti ali

sodelovanje na dogodkih.

Uporabne so za razvrščanje naročnikov na podlagi vnaprej določenih značilnosti, kot

so udeleženci dogodkov, donatorji, prostovoljci ali naročniki novic ipd.

Jih ročno ustvarite in jim dodelite ljudi.

Uporaba segmentov:

Segmenti filtrirajo kontakte glede na vedenje.

Pomaga pri ustvarjanju bolj personaliziranih vsebin za večjo angažiranost.

So dinamični in se samodejno posodabljajo na podlagi vedenja ali lastnosti

naročnikov. 

Ustvarite lahko na primer segment ljudi, ki so odprli zadnja tri e-poštna sporočila,

kliknili na določeno povezavo ali se pridružili v zadnjih 30 dneh.

/07 Naročniki & skupine

https://dashboard.mailerlite.com/subscribers?status=active


/08 Naročniki & skupine

Kako dodati naročnike?

1) V nadzorni plošču, v levi orodni vrstici kliknete ‘subscribers’.

2) V zavihku, ki se vam odpre lahko urejate skupine, segmente in

dodajate naročnike. Na desni strani kliknete zelen gumb ‘Add

subscribers’.

3) Izberete način, kako jih želite dodati.

https://dashboard.mailerlite.com/subscribers?status=active


/09Kaj je kampanja?
Kampanja je redno, samostojno glasilo, ki ga lahko pošljete izbranim naročnikom.

Vrste kampanj

Redna kampanja - je najbolj preprosta vrsta e-poštne kampanje. Gre za

pošiljanje enega elektronskega sporočila določeni skupini naročnikov.

Idealno za splošna obvestila o dogodkih, aktivnostih, izobraževanjih ali

novicah vaše organizacije. 

Kampanja A/B split - omogoča, da preizkusite dve različici e-poštnega

sporočila in preverite, katera je uspešnejša, preden pošljete najučinkovitejšo

različico širšemu občinstvu. Ta metoda je zelo učinkovita pri optimizaciji

strategij e-pošte ter izboljšanju stopnje odprtosti in vključenosti.

Opomba: Vrste kampanje ni mogoče spremeniti, ko je kampanja ustvarjena. 

https://dashboard.mailerlite.com/campaigns/status/draft




Ime kampanje - Samo za interno uporabo, saj pomaga pri organizaciji za lažje

sledenje, vašim naročnikom pa ne bo prikazano (primer: E-obvestilnik Januar

/ Atualni dogodki, ipd.). Ime se lahko ureja tudi naknadno.

Zadeva - To besedilo bo prikazano v polju Zadeva v e-poštnem nabiralniku

vašega prejemnika. Nasvet: Uporabite kratka, akcijsko usmerjena besedila in

personalizacijo.

Pošiljatelj - Tukaj je vnesen vaš email naslov, ki bo prikazan vašim

prejemnikom. Priporočam, da uporabite e-pošto in ime svoje domene, na

primer info@sticisce-iskra.si. Izogibajte se e-poštnim sporočilom, kot je no-

reply@yourcompany.com.

Prednaslov - To je kratek povzetek ali izsek vsebine vašega e-poštnega

sporočila, ki se prikaže takoj za vrstico zadeve, ko se e-poštno sporočilo

pregleduje v mapi prejetih sporočil. Mi te opcije ne uporabljamo, saj že z

zadevo povzameš vsebino.

Jezik - To je jezik vašega glasila. Jezik, ki ga izberete tukaj, bo uporabljen tudi

na strani za odjavo.

/11 Podrobnosti o kampanji



Kampanjo lahko ustvarite na več načinov. Če želite začeti popolnoma od

začetka, lahko izberete:

Urejevalnik povleci in spusti (Drag & drop).

Urejevalnik obogatenega besedila (Rich - text editor).

Kampanjo lahko ustvarite z uporabo:

lastnih predlog.
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Kako ustvariti kampanjo?

Navigacijska vrstica (glava e-pošte) – Konsistentna blagovna

znamka.

Tukaj lahko vstavite grafiko vašega logotipa, dodate povezave do vaše

spletne strani, ipd.

HERO sekcija – vnaprej pripravljene predloge, ki jih lahko uporabite

za oblikovanje e-novičnika, kamor se lahko ustavi sliko, naslov,

vsebino, link / gumb.

Sekcije (slike, besedilo, gumbi, ločila ipd.) – Prilagajanje postavitve

glede na vsebino.

Elementi (lastno sestavljanje vsebine) – Posamezne prilagoditve slik,

besedila, gumbov.

Tukaj pa imate proste roke, da se igrate sami in sestavite e-novičnik čisto

po vaših željah. 

Content sekcija - glavno besedilno območje, kjer se nahaja vsebina

e-novičnika.

Dodajanje galerij, blog/RSS virov in možnosti deljenja na družbenih

omrežjih – Spodbujanje angažiranosti.

Oblikovanje noge e-pošte in skladnost z zakonodajo – Povezava za

odjavo, naslov organizacije. Ponavadi se vnese kontakt / naslov /

povezave do družbenih omrežij organizacije, podjetja. 

Saved blocks - tukaj si lahko hranite oblikovane elemente, ki jih želite

uporabiti tudi v prihodnosti. 

https://dashboard.mailerlite.com/campaigns/status/draft?page=1&sort=-created_at


/13 Ko izberete vrsto kampanje, ki jo želite ustvariti se nato:

V levi orodni vrstici dodajate tematske bloke (naslove, besedila, slike,

videe, audio materiale, socialna omrežja, blog zapise, gumbe ipd.

Obvezno je imeti ‘glavo’ (header) in ‘nogo’ (footer) obvestilnika,.

V desni orodni vrstici pa tematskim blokom in dodanim elementom

spreminjate: barvo ozadja, barvo / velikost / font / obliko pisave, gumba,

barve povezav ipd. Torej vse kar se tiče vizualnega izgleda vašega

obvestilnika.

Vsebino besedila in naslove vnašate direktno v obvestilnik (na sredino).
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Vsebinske bloke lahko premikate,

podvojite, izbrišete, ali pa shranite

(‘saved blocks’).



V preview mode-u lahko vidite kako bo vaš obvestilnik izgledal kot pdf, z

opcijo ‘test email’ pa lahko na željen email naslov pošljete obvestilnik,

preverite kako izgleda, če delujejo vsi linki, razmaki in podobno. Tukaj lahko

točno vidite kako bo obvestilnik izgledal v inboxu vaših naročnikov.

Kako preklicati narejeno:

Klik na urico, kjer se izpišejo vse do takrat narejene ‘akcije’ (po urah).

Pod akcijo, ki jo želite preklicati kliknete ‘undo’ (če ste se prenaglili, samo

ponovno kliknite ‘redo’)

V koraku načrtovanja imate na voljo tri možnosti za pošiljanje

kampanje:

Pošlji zdaj - kampanjo pošlje takoj.

Pošlji pozneje - nastavite urnik za pošiljanje kampanje ob

določenem času (nastaviti je možno tudi časovni pas).



USTVARIMO
OBVESTILNIK KORAK

ZA KORAKOM



Tudi brezplačna različica vam omogoča osnovno analitiko - pregled

uspešnosti kampanj (npr. stopnja odprtih e-mailov, število klikov).
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/18Nasveti
POMEMBNO

Za vse linke je potrebno označiti ‘open in a

new tab’.

Za lažje ustvarjanje naslednjega obvestilnika

lahko poslanega podvojite (duplicate) in na

novo uredite.

Shranjevanje predlog (templatov) - ko jo

uredite, kliknite na zastavico in shranite, lahko

dodate tudi lastno poimenovanje.
Colour picker - za pridobitev željene barve, vanj

lahko nalagate vaše grafike in iz tam ven izberete

katero barvo želite (copy paste številke barve).

‘Ura’(preklic dejanja).

HINTS

Velikost grafik:

https://imagecolorpicker.com/


/19Odgovori na vprašanja

Primerjava Mailerlite - Klaviyo - Mailchimp

https://www.klaviyo.com/pricing?contacts=1001&smsCredits=1250
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 Se s tem orodjem lahko spremlja ali je uporabnik odprl mail? Je manj možnosti, da gre mail v spam?

Navadni e-maili, imajo številne omejitve v primerjavi s profesionalnimi e-

mail marketing platformami:

Sledenje odprtim e-mailom.

Dostavljivost in spam filtri: E-mail platforme (kot Mailerlite)

uporabljajo preverjene strežnike, ki zmanjšajo verjetnost, da e-mail

konča v spamu. 

Oblikovanje e-mailov: MailerLite omogoča preprosto ustvarjanje

vizualno privlačnih e-mailov. Navadni e-maili so omejeni na osnovno

oblikovanje in ne omogočajo prilagojenih predlog.

Avtomatizacija: Platforme omogočajo avtomatsko pošiljanje e-

mailov glede na aktivnosti uporabnikov.

Segmentacija: Platforme omogočajo pošiljanje sporočil določeni

skupini prejemnikov glede na njihove interese ali pretekle interakcije.

MailerLite omogoča sledenje odprtju e-mailov in klikom na povezave,

kar pri navadnih e-mailih ni mogoče. E-mail platforme uporabljajo

preverjene strežnike in tehnologije za izboljšanje dostavljivosti. Pri

navadnih e-mailih je večja verjetnost, da bodo zaznani kot spam.



VPRAŠANJA?



HVALA ZA
POZORNOST :)


